直接获得国际品牌，您的企业也能！
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1999年，流氓兔（MASHIMARO)在韩国诞生，很快成为韩国国会支持的韩国第一卡通，代表韩国卡通业让全世界了解韩国，协助打造韩国国家品牌。到今天，流氓兔在中国已经拥有2亿人多的认知人群。

2010年，宝派控股经过近一年的努力，成功收购了流氓兔在大中国区（含香港、澳门）的所有品牌权益。

2010年6月，流氓兔大中国区的品牌授权经营联盟计划启动，开始吸纳流氓兔品牌所有产品的合作经营企业。

 

全新的流氓兔品牌商品合作经营机会
只要您有优异的产品（以下已授权项目除外：童装、童鞋、室内拖鞋、汽车用品、儿童化妆品、床上用品），并且通过我们的申请审核流程，就可以拥有韩国流氓兔这一著名品牌在XX类商品的合法经营权，标准合约期一般为3年（需缴付一定金额的合作管理成本）。

透过这种有效的合作模式，可以越过成本高昂且充满不确定性的品牌运作过程，直接拥有著名的国际品牌作为自身经营资源。

对于大型企业而言，增加一个现成的品牌资源，等于进一步强化综合竞争能力。

对于中小型企业而言，这种合作模式可以一举改变无品牌，长期处在大品牌夹缝中的被动局面。

同时，作为专注品牌投资和国内连锁渠道运营的品牌总部，还将组织“MASHIMARO中国区运营企业合作联盟”平台，为各个授权合作企业提供资讯、经营策略指导、共享全国连锁渠道、组织被授权企业联合拓展、联合推广等服务。

改变无品牌经营局面，将改变渠道开拓的筹码，令全国优秀的渠道商投奔您而来；

改变无品牌经营局面，将可以令您的产品有资格进入大量对品牌有要求的KA、百货公司、专业卖场，不论是招商，还是自己销售，都得到有效提升；

改变无品牌经营局面，产品可以卖的更贵，销售量可以更大，提升经营利润更有保障。

赶快了解品牌与合作的详情。

第一篇：世界第一兔，世界级的影响力
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 姓名：流氓兔 　　

韩文名：마시마로 [엽기 토끼] 　　
英文名：MashiMaro 　　

中译：猎奇小兔（香港台湾）、霸王兔（香港台湾）、流氓兔… 　　

出生地：韩国 　　

出生年：1999年5月8日 　　

性别：弟弟DD 和妹妹MM 　　

星座：金牛座 　　

生肖：兔子 　　

肤色：棉花白。白如初雪，纯净，无杂质。

所到国家：美国、加拿大、日本、韩国、中国、英国、法国等50多个国家

粉丝团：全世界了解流氓兔的人超过20多亿人，分布于50多个国家

别名：太多了，除了大名MASHIMARO外，粉丝们还起了30多个自己喜欢的名字

MashiMaro的中文商标译名为“矇矇兔”，又被中国动漫爱好者成为“流氓兔”。自1999年诞生以来，一直是韩国卡通界的“骄傲之星”。MashiMaro蓬松的如棉花糖一样柔软、可爱的卡通形象已经给全世界20多亿人留下了欢乐的记忆，远远超越来自好莱坞的所有经典兔子的形象。
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图片为韩国总统卢武铉先生视察流氓兔创作团队，并且亲自对流氓兔的后续发展做出指示。
前总统卢武铉先生多年致力于韩国国家品牌的打造，并提出以韩国卡通、韩国街舞、韩国网络游戏为韩国文化向全世界输出的三个新的支柱。

而流氓兔，则是在“卡通”这个支柱上，打造韩国国家品牌，提升世界影响的第一功臣。

[image: image4.jpg]A

7
th &
mlgllﬁﬂﬁrﬂ




 图片为韩国总统金大中先生接见流氓兔创作团队，并且代表国家对流氓兔的杰出贡献与世界级的影响进行嘉奖。
同时，“流氓兔”还受到国会的多次表彰和嘉奖，连续多年获得 “卡通优秀奖” 、“国会大众文化和媒体大奖”、“大韩民国文化部门出口大奖”等奖项。
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金明坤、郑东蔡、李昌东、金成在、南宫真等几乎每一任韩国文化部最高长官都亲自为流氓兔签署、颁发代表国家特别表彰的最高荣誉奖状。

事实上，“流氓兔”是政府通过商业途径实施大韩文化输出的一张“王牌”。

 

在中国，流氓兔拥有超过2亿人的知名度。

并且，流氓兔在中国的影响，已经超越了很多传统老牌国际卡通的影响。

以下展示的，是世界最大的中文搜索引擎百度对卡通品牌的跟踪分析（结合了上亿中国网民的信息关注分析得出）：
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流氓兔的公众影响明显超过著名国际卡通史努比和大力水手等。
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流氓兔在中国人和省区都达到了全面覆盖，这一成绩，目前只有少数国际卡通品牌可以达到。[image: image8.jpg]HiRe ANBHSE
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在中国，喜爱流氓兔的人群都是最富有购买力的人群。（来自百度的统计分析，未作10岁以下儿童的统计分析）

第二篇：流氓兔品牌授权合作，解决企业经营三大问题

 问题一：屡次试图营建全国渠道，屡次失败，怎么办？
部分企业有优质的产品，甚至在研发上拥有优势，但是缺乏有影响力的品牌，在实际拓展可能出现以下几种现象：

1、招商花费高，效果可越来越差。
招募了大批业务人员，全国各地跑几个月，花费了数十万甚至上百万市场拓展差旅费。

但是，开拓回来的代理商、经销商寥寥无几。而且这些渠道的质量往往很难令人满意。

寄希望于广告宣传。可是，现在电视广告、平面广告都很贵。以上海为例，一些好的媒体一个版面就要7、8万元。

其实仔细计算下来，每次差不多10万花费做个广告，真正有多少有效人群看到了呢？

很多企业说花费在招商问题上数百万都不太理想，这该怎么解决？

2、招商得到部分渠道商，但自己一直是渠道商的“鸡肋业务”，什么时候能稳定？
希望渠道商多定点货，渠道商说你的产品没品牌，很难做啊。

希望渠道商多发展点下级分销网点，渠道商说你的产品没有市场影响，很难做啊。

当和渠道商沟通来年合作续约的问题，渠道商说，很难做啊，你们企业需要多给我些支持我才能做下去啊。

......

其实渠道商反馈的都是现实问题，没有讲假话，可是怎么解决呢？

3、业务员的苦恼：大渠道商不理你，小渠道商你不想理
熟悉渠道运作的业务人员都清楚，如果自己的网络都是小渠道商构成的，那么，渠道商的财力、意识、资源、区域市场影响等都会很差，很难支撑一家企业的快速发展；反过来，如果你的渠道商都很有规模和质量，并且愿意和你配合，那么，企业营销发展的速度、质量，以及运营的可控性都会得到极大的提高。

难怪有人说，好的渠道网络刺激企业发展的速度，比起质量较差的网络，是“一年抵五年，年年占先机”。

可是，你的业务员也想为公司带来大型的渠道客人，但是，大的人家不理你，太小的你也不想要，这种尴尬局面，怎么化解？

 

四两拨千斤，透过国际品牌“MASHIMARO（流氓兔）”的授权合作快速化解以上问题。
流氓兔是一个在中国有2亿多人知道的国际卡通品牌，也是韩国最近10年最成功的卡通形象。详情请点击这里参考“流氓兔品牌介绍”。
首先，可以确定的是：如果成功的获取了流氓兔的经营授权（当然，前提是企业要通过流氓兔品牌合作伙伴审核标准），渠道拓展的很多因素都会发生本质的改变--

◆您是韩国著名卡通“流氓兔”的合作经营伙伴，企业身价、知名度倍增
谁都愿意与有影响的企业做生意，渠道商当然不例外。这点我们不需过多讨论。

◆您经营的流氓兔品牌产品，能令渠道商顺利进入很多知名的KA、百货公司、专业连锁卖场经营，增加了和您合作的价值
渠道商找产品代理或者经销，当然看重这个！因为您的资源，扩充了他的生意！

如果有人和您在一起争夺各地渠道商，您有品牌能做到这一点，他不能，恭喜您，很多可能投奔对手的渠道商都会改变主意，和您合作了！

◆当然和您合作！因为渠道商可以用您在经营的品牌去发展下级分销网点了！
您要没品牌，炒货炒谁家的不行呢？

您要有品牌，您对渠道商可就意味着大量的新增分销网点了。当然渠道的朋友更愿意和您积极的配合！

◆大代理商往往慕品牌而来！
大代理商永远愿意和优势的资源站在一起。

没品牌的时候，一些企业的业务连大代理的面都见不到。有品牌了，您就具备了带来品牌强化大代理竞争力的价值，具有了协助大代理进入更多KA\百货卖场等对品牌有要求的终端的价值，具备了更大销量的可能，具备了给人家带来更多下级分销网点的机会。

对于大代理而言，商品永远是容易同质、泛滥的，品牌资源永远是稀缺的。他们最明白这个道理，因此，也只会因为品牌和您站在一起！

 

其次可以明确的是--

◆参与流氓兔授权经营，投入最少，改变最多
在国内要营建一个品牌，花费数千万甚至数亿元，还不一定有理想的结果，这是很多企业的一个共识。

但，随着宝派控股收购韩国流氓兔，以及在中国区授权合作业务的展开，给很多无品牌的企业一个迅速拥有著名品牌作为竞争、经营资产的途径。

现在流氓兔在中国的全品类授权合作已经全面展开，不同的商品项目合作规格不同，但是都是按照低投入、高产出的原则设定许可费标准的。

省下一场效果不大的招商会的费用，省下两期效力不大的广告的费用，您有机会一举站在国际品牌的经营高度，展开全新的事业！

 问题二：反复尝试，成天劳碌，利润还是上不去，怎么办？
通过品牌增加商品附加值，更高售价，自然更大利润空间。
同时，借住品牌的影响，增加销售量。
您可以留意您所处行业，是否和下面例子一样。

国际专业市场研究机构AC在对中国的消费类电子产品的市场价格进行调查时，发现：对于常见的个人消费类数码产品而言，相近的生产成本下，著名品牌的市场售价是无品牌产品的2.7--5.1倍。

现实当中的例子往往是：某个做摄像头OEM为主的工厂，自己出货的无品牌电脑摄像头产品，生产成本16元，出货价只有18元多，市场零售价只有30元左右；当其获得了某国际品牌的经营授权之后，完全相同的产品，几乎一致的成本（每件增加了0.8元品牌授权成本），出货价却接近24元，而顾客能接受的零售价高达80多元。

由于品牌的以下三种影响：

◆顾客更愿意买品牌商品，认为质量更好，更有保障
◆更多的渠道愿意经销品牌商品
◆品牌商品更大的利润空间刺激渠道商销售的积极性
产品变成品牌，大幅增加了销售价格和工厂出货价格，销售量往往不会减少，反而会有所增加。
通过品牌来追求利润空间和销售量的双重提升，当然是提升盈利能力的明智之选。
 

问题三：日常经营成本过高，又缺乏运作经验，怎么办？
韩国国际卡通品牌“MASHIMARO（流氓兔）”授权合作可对这一问题提供有效的促进方案。

宝派控股在跨国收购了流氓兔品牌后（点击了解宝派收购流氓兔详情），推出了一系列整合运营解决方案，包括有：

 

资源整合共享类：
全国销售连锁渠道共享（目前只针对儿童产品类）
宝派斥巨资在国内营建MASHIMARO品牌全国专卖连锁，2010--2011年仅渠道扶持资金就投入1000多万元。2011年将建成800多家连锁店的规模。并且这一计划将逐年展开，持续投资。

这一渠道由宝派投资，面向所有有儿童类产品的授权合作伙伴共享。

在营建MASHIMARO全国专卖连锁之前，宝派已经在国内成功的投资运营了日本品牌巴布豆（bobdog)童鞋的全国连锁专卖系统，目前各类网点达2000多个。而巴布豆，在宝派的运作下，也仅仅用了6年，就发展成为中国童鞋行业的龙头标杆，中国童鞋10大名牌的第一名。

共享全国订货会
目前宝派每年举办四次全国性质的渠道商订货大会，所有被授权的企业可以免费参加全国订货会，并可向宝派企业相关各品牌的现有渠道商进行沟通、洽谈。

组织被授权合作企业的联合招商拓展行动
宝派MASHIMARO品牌资产管理部门每年会策划2-3次大型联合招商活动，并组织、辅导各被授权企业联手实施。

如果被授权企业有兴趣参加，只需要承担自己应该分摊的费用（往往是相当于单一企业自己招商拓展的几分之一），即可节本增效的享有全国招商的效力。

组织被授权合作企业的联合推广促销行动
宝派MASHIMARO品牌资产管理部门每年会策划2-3次大型联合推广促销活动，并组织、辅导各被授权企业联手实施。

如果被授权企业有兴趣参加，只需要承担自己应该分摊的费用（往往是相当于单一企业自己招商拓展的几分之一），即可节本增效的享有全国推广、促销的效力。

 

资讯及经营辅导类
品牌经营参考资讯提供
每季度一次，每年4期，由MASHIMARO品牌总部提供，包括国内外最新商品趋势、品牌经营思路分享、合作企业经营建议等。

企业经营研讨会
每年4期，由MASHIMARO品牌总部组织，主要针对企业在MASHIMARO品牌经营的招商、促销、推广等方面进行促进。

第三篇：MASHIMARO经营联盟，整合抱团创造大前景

以下援引中国服装网专题报道《宝派：并购正当时》部分内容
这是“一个大计划的第一步”。
......
中国企业已经拥有世界第一流的制造能力，并拥有“世界工厂”的美誉，这是一个非常好的腾飞起点。同时我们也应该看到，我们的优势更多局限于附加值比较低的制造环节上，向品牌、专卖零售、顾客资源掌控等高附加值方面努力发展是几乎所有中国企业需要努力的下一个目标，也是“中国制造”走向“中国的世界品牌”的必由之路。

收购MASHIMARO后，宝派除了自行投资童装、童鞋的实业经营外，还将把数十项周边儿童用品的品牌使用权通过低成本授权的方式分享给一些优质的制造企业使用。对于部分开发、制造能力特别优异的企业，宝派控股甚至会无偿赠送，免费授权。

公司希望通过这些动作，让更多有制造能力但无品牌资源的企业一举获得品牌经营的基础，这可以看做是全盘发展计划的一个方面。

同时，宝派还在国内启动了“MASHIMARO经营联盟服务平台”，专门为结盟的工厂提供走入国内市场，逐步走向品牌化经营所需的相关服务。对于一些缺乏市场营销经验，不善于市场操作的工厂，联盟服务平台还会提供组建营销团队、市场推广、市场促销、日常营运管理等方面的培训指引。

......宝派希望通过这项举措，能够把一部分国内企业真正凝聚起来，并把自身在国内外多年的市场经验积淀分享给这些工厂，形成成员企业之间相互依托、相互辅助的非常规式发展。

(为了更直接的促进联盟企业及品牌的共同发展）宝派还发布了全新的“MASHIMARO”品牌全品类专卖连锁......除了帮助顾客更方便的“一站式”购物外，希望能够直接帮助大量的合作工厂迈出国内品牌化营销的第一步。

更多的权威媒体给与宝派收购流氓兔后的整合经营模式好评与肯定
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宝派的“MASHIMARO整合式经营”主要从三个关键节点上寻求企业间的抱团式合作突破，包括：

品牌关：通过授权瞬间解决合作企业无品牌的问题，直接站在国际品牌的高度进行更有效的经营
运营关：在品牌总部的组织下，各合作企业群策群力，抱团经营；联合拓展、联合促销等动作为成员企业提供了四两拨千斤，撬动全国市场的机会。
渠道关：一方面对于儿童段产品共享MASHIMARO全国专卖连锁，一方面积极策划、推动青年段产品的联合招商、推广。
 
作为国内市场上第一个收购了国际卡通品牌的实业运营企业，宝派从事的并非是炒卖品牌的授权代理公司的业务，而是基于扎实实业运营基础的“全产业链整合运营模式”。

在这种模式之下，宝派希望同周边合作企业一道，形成数十家本土企业组成的超强品牌军团。

透过相互间的整合合作，在MASHIMARO品牌影响的基础上，令更多合作伙伴快速贯通从研发制造到渠道运营，到顾客把握的整个经营链条，实现更稳固的“全产业链”运营。

而这种抱团的模式，也将随着合作伙伴的逐步强大，形成整个军团超强的市场竞争力！

 第四篇：马上加入，直接拥有国际品牌

MASHIMARO授权合作流程:
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以下是授权合作联系方式，欢迎各界朋友来电、来函，更欢迎大家来访宝派（中国）公司。

宝派少儿服饰（中国）有限公司 
Baopai Kidswear(China) Limited
地址：广东省广州市番禺区迎宾路730号天安科技发展大厦东塔5F
The 5F of the Eastern Tower of Tian an Scientific and Technological
Development Building, No,730Yingbin Road,Panyu District,Guangzhou City
授权咨询热线：400-6789-298
授权专用邮箱：baopai@yeah.net
节假日及夜间值班手机：13760728586
